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Abstrak−Menciptakan nilai perusahaan yang baik, merupakan hal yang sangat penting yang harus dilakukan perusahaan, terutama 

perusahaan yang terdaftar di bursa efek. Kemampuan perusahaan untuk bertahan, tumbuh dan unggul bersaing sangat bergantung 
terhadap minat investor untuk menanamkan investasinya kepada perusahaan. Investor tentu saja akan lebih tertarik untuk 

menanamkan modalnya ke dalam perusahaan dengan nilai perusahaan yang baik, yang tercermin pada harga saham perusahaan 

tersebut. Perusahaan yang termasuk di dalam industri real estate and property pada Bursa Efek Indonesia, merupakan salah satu 

jenis industri yang menarik minat investor karena prospek perkembangan yang baik di masa depan. Hasil dari penelitian ini 
menyatakan bahwa utang perusahaan tidak mempengaruhi nilai perusahaan secara signifikan, profitabilitas perusahaan 

mempengaruhi nilai perusahaan secara signifikan, ukuran perusahaan mampu memperkuat pengaruh utang perusahaan dan 

profitabilitas perusahaan terhadap nilai perusahaan. Penelitian ini merekomendasikan agar ke depannya, penelitian yang relevan 

menggunakan objek penelitian yang berbeda dan variabel penelitian yang berbeda, yang diharapkan mampu mempengaruhi nilai 
perusahaan, untuk menambah literatur tentang pentingnya nilai perusahaan. 

Kata Kunci: Utang Perusahaan; Profitabilitas Perusahaan; Nilai Perusahaan; Ukuran Perusahaan  

Abstract−Creating good firm value is a very important thing that must be done by companies, especially companies that are listed 

on the stock exchange. The company's ability to survive, grow and compete highly depends on the interest of investors to invest in 
the company. Investors will of course be more interested in investing in companies with good firm value, which is reflected in the 

company's stock price. Companies that are included in the real estate and property industry in the Indonesia Stock Exchange, are 

one type of industry that attracts investors because of good development prospects in the future. The results of this research state 

that firm debt does not significantly affect firm value, firm profitability significantly affect firm value, firm size can strengthen the 
effect of firm debt and firm profitability on firm value. This research recommends that in the future, relevant research uses different 

research objects and different research variables, which are expected to affect firm value, to add to the literature on the importance 

of firm value. 
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1. PENDAHULUAN  

Nilai perusahaan merupakan cara pandang investor terhadap tingkat keberhasilan perusahaan, di mana nilai 

perusahaan ini sering digambarkan dengan harga saham perusahaan. Suatu nilai perusahaan yang tinggi akan membuat 

pasar akan  percaya bahwa kinerja perusahaan saat ini baik dan prospek perusahaan di masa depan akan baik pula. 

Hal ini memperlihatkan pentingnya suatu perusahaan untuk menciptakan nilai perusahaan yang baik pula.  

Menurut (Keown et al., 2014), nilai perusahaan merupakan nilai pasar atas aset, utang dan ekuitas perusahaan. 

Sedangkan menurut (Sugeng, 2017), nilai perusahaan merupakan harga jual dari suatu entitas ketika entitas akan 

dipasarkan. Perusahaan memiliki tujuan yang secara umum sama. Menurut (Brigham & Houston, 2018), tujuan 

perusahaan adalah untuk memaksimalkan nilai pemegang saham. Memaksimalkan nilai pemegang saham dapat 

dicapai dengan meningkatkan nilai perusahaan. Nilai perusahaan suatu perusahaan dapat diketahui melalui harga 

saham perusahaan tersebut (Sartono, 2015). Harga pasar saham suatu perusahaan yang terbentuk antara pembeli dan 

penjual pada saat terjadi transaksi disebut nilai pasar perusahaan. Nilai pasar saham antara lain dibentuk sesuai tinggi 

rendahnya permintaan akan saham perusahaan tersebut. Nilai pasar saham suatu perusahaan yang tinggi akan 

membuka peluang-peluang investasi yang tentunya akan memberikan sinyal positif bagi pertumbuhan perusahaan di 

masa yang akan datang. Pertumbuhan perusahaan tentunya akan meningkatkan harga saham, yang juga akan 

meningkatkan nilai perusahaan. Meningkatnya nilai perusahaan merupakan pencapaian perusahaan yang sesuai 

dengan tujuan perusahaan, karena dengan meningkatnya nilai perusahaan maka akan meningkat pula kesejahteraan 

para pemiliknya. Semakin baik nilai perusahaan, akan semakin meningkatkan minat investor dan calon investor dalam 

berinvestasi. Nilai perusahaan dapat diukur dari nilai buku saham atau biasa disebut Price Book Value/PBV (Keown 

et al., 2014). PBV yaitu perbandingan antara harga pasar saham dengan nilai buku saham. Rasio PBV merupakan 

sebuah rasio yang digunakan investor untuk membandingkan harga per lembar saham (nilai pasar) dengan nilai 

bukunya. Nilai buku perusahaan adalah nilai aset perusahaan yang tercantum di neraca keuangan perusahaan. 

Banyak faktor yang mempengaruhi nilai perusahaan. Dari penelitian terdahulu yang relevan, salah satu faktor 

yang mempengaruhi nilai perusahaan adalah utang perusahaan/leverage. Ada saatnya, perusahaan membutuhkan 

pendanaan dari luar apabila modal atau pendanaan internal perusahaan dianggap tidak mencukupi oleh perusahaan, 

baik untuk operasional, pembelian, ekspansi, investasi atau hal lainnya. Penggunaan dana dari luar tersebut dapat 

berbentuk utang/leverage (Brigham & Houston, 2018). Namun, perusahaan yang memiliki leverage tinggi nantinya 

akan memberikan dampak buruk bagi perusahaan itu sendiri. Sehingga, apabila suatu perusahaan memutuskan untuk 
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memiliki utang/leverage maka perusahaan harus ingat akan kewajiban untuk membayar bunga dari utang/leverage 

yang mereka gunakan. Penggunaan utang/leverage yang terlalu besar sehingga perusahaan kesulitan untuk melunasi 

utang/leverage beserta bunganya, akan membuat perusahaan yang bersangkutan akan kesulitan untuk 

mempertahankan investor dan untuk memperoleh investor baru. Hal ini akan mempengaruhi nilai perusahaan. Hasil 

penelitian (Toni et al., 2022), (Siswanto et al., 2021) menyatakan bahwa utang perusahaan/leverage berpengaruh 

signifikan terhadap nilai perusahaan. Hasil penelitian berbeda dari (Wilsen & Stella, 2022), (Ispriyahadi & Abdulah, 

2021), (Welly et al., 2019) menyatakan bahwa utang perusahaan/leverage tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai 

perusahaan. 

Faktor lainnya yang mempengaruhi nilai perusahaan dari penelitian terdahulu adalah profitabilitas perusahaan. 

Tujuan utama perusahaan adalah memperoleh profit yang maksimal, yang dapat dipergunakan perusahaan untuk 

operasional usaha dan mensejahterakan pemilik perusahaan, termasuk investor. Profitabilitas merupakan kemampuan 

perusahaan dalam memperoleh keuntungan/laba (Prihadi, 2019). Sementara menurut (Brigham & Houston, 2018), 

profitabilitas merupakan hasil akhir dari sejumlah kebijakan dan keputusan yang dilakukan oleh perusahaan untuk 

mencapai tujuan perusahaan. Semakin tinggi tingkat profitabilitas yang dicapai perusahaan, semakin tinggi pula minat 

investor untuk menanamkan modalnya di perusahaan tersebut. Hal ini tentu saja akan meningkatkan nilai perusahaan. 

Hasil penelitian  (Bita et al., 2021),  (Ispriyahadi & Abdulah, 2021), (Mubyarto, 2020) menyatakan bahwa 

profitabilitas berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Hasil penelitian berbeda dari (Hidayat & Khotimah, 

2022), (Robiyanto et al., 2020)  menyatakan bahwa profitabilitas tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai 

perusahaan. 

Penelitian ini menggunakan variabel ukuran perusahaan untuk melihat apakah hasil moderasi dapat 

memperkuat pengaruh utang perusahaan dan profitabilitas perusahaan terhadap nilai perusahaan. Ukuran perusahaan 

merupakan besarnya aset, pendapatan atau ekuitas yang dimiliki perusahaan yang digunakan untuk pencapaian tujuan 

perusahaan (Weygandt et al., 2018). Ukuran perusahaan yang  menggambarkan skala besar atau kecilnya perusahaan, 

umumnya dilihat berdasarkan total aset yang dimiliki perusahaan. Ukuran perusahaan diharapkan mampu memperkuat 

pengaruh utang perusahaan terhadap nilai perusahaan, seperti hasil penelitian (Trisna Dewi & Sari, 2019), dan mampu 

memperkuat pengaruh profitabilitas perusahaan terhadap nilai perusahaan, seperti hasil penelitian (Hanifa Pingkan et 

al., 2022). Hasil penelitian berbeda diperlihatkan (Welly et al., 2019) yang menyatakan ukuran perusahaan tidak 

mampu memperkuat pengaruh utang perusahaan dan profitabilitas perusahaan terhadap nilai perusahaan. 

Dalam penelitian ini, objek penelitian adalah perusahaan yang termasuk di dalam perusahaan property and real 

estate yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2016-2020. Perkembangan perusahaan property and real estate 

di Indonesia dapat dilihat pada Gambar 1 di bawah (www.dataindustri.com) : 

 

Gambar 1. Trend Data Pertumbuhan Industri Real Estate (Property) 2011-2022 

Dapat dilihat pada Trend Data Pertumbuhan Industri Real Estate (Property) 2011-2022, terlihat pertumbuhan 

industri Real Estate (Property) yang sempat meningkat tahun 2019, kembali menurun karena daya beli masyarakat 

yang menurun akibat krisis ekonomi global yang disebabkan pandemi covid-19. Akan tetapi, dikutip dari 

www.antaranews,com (2022), melansir Indonesia Property Market Report Q4 2022 dan Property Market Outlook 

2023 yang mengulas pertumbuhan indeks harga dan suplai sepanjang 2022 dan prediksi pasar properti di tahun 2023, 

bahwa pasar properti nasional menunjukkan tren yang terus membaik pada tahun 2022, akibat sejumlah kebijakan 

Pemerintah, mulai dari Protokol Kesehatan yang terbaru, sehingga menjaga optimisme pasar properti tanah air.  

Berdasarkan latar belakang di atas, dapat dilihat bagaimana pentingnya suatu perusahaan dalam menjaga dan 

meningkatkan nilai perusahaan karena akan menggambarkan keadaan perusahaan secara keseluruhan, maka tujuan 

penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh struktur utang perusahaaan dan profitabilitas perusahaan terhadap 

nilai perusahaan dengan ukuran perusahaan sebagai pemoderasi. 

2. METODE PENELITIAN 
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2.1 Nilai Perusahaan  

Tujuan perusahaan adalah untuk memaksimalkan keuntungan yang dapat diraih dan memaksimalkan kesejahteraan 

pemilik perusahaan, termasuk investor. Perusahaan yang dapat mencapai tujuan perusahaan tentunya perusahaan yang 

memiliki nilai yang baik pula. Nilai perusahaan yang baik tergambar dari nilai pasar atas aset, utang dan ekuitas 

perusahaan, dan tercermin dalam harga perusahaan tersebut (Brigham & Houston, 2018). Perusahaan dengan nilai 

perusahaan yang baik akan semakin mudah untuk menarik perhatian investor. Hal ini memperlihatkan pentingnya 

suatu perusahaan untuk mencapai nilai perusahaan yang baik. Nilai perusahaan dapat dilihat dari harga saham 

perusahaan, yaitu melalui Price to Book Value (PBV) (Kasmir, 2018). PBV merupakan perbandingan harga saham 

dengan nilai buku. 

2.2 Utang Perusahaan 

Utang perusahaan, atau sering juga disebut leverage, merupakan cara perusahaan untuk memperoleh pendanaan dari 

luar perusahaan apabila modal perusahaan yang dimiliki perusahaan dianggap perusahaan tidak mencukupi untuk 

operasional perusahaan (Brigham & Houston, 2018). Di sisi lain, perusahaan harus berhati-hati dalam penggunaan 

utang, karena semakin besar utang yang dimiliki, semakin tinggi beban untuk melunasi utang beserta kewajiban lain 

yang melekat seperti bunga utang. Utang/leverage dapat dilihat dari nilai Debt to Equity Ratio (DER) (Kasmir, 2018). 

DER merupakan perbandingan total utang perusahaan dengan ekuitas perusahaan. 

2.3 Profitabilitas Perusahaan 

Pencapaian profit maksimal merupakan tujuan utama perusahaan. Semakin tinggi profit yang dapat dicapai, semakin 

sejahtera pemilik perusahaan, termasuk investor. Profitabilitas merupakan salah satu ukuran kinerja suatu perusahaan, 

yang menunjukkan kemampuan suatu perusahaan dalam menghasilkan laba selama periode tertentu pada tingkat 

penjualan, aset dan modal saham tertentu (Prihadi, 2019). Profitabilitas dapat dilihat dari nilai Return on Asset (ROA) 

(Kasmir, 2018).  ROA merupakan perbandingan laba bersih dengan total aset. 

2.4 Ukuran Perusahaan 

Besarnya aset, pendapatan, dan ekuitas perusahaan yang digunakan untuk pencapaian tujuan perusahaan 

menggambarkan besar atau kecilnya ukuran perusahaan. Besaran total aset yang dimiliki perusahaan umum digunakan 

untuk melihat ukuran perusahaan (Weygandt et al., 2018). Penentuan ukuran perusahaan dapat dihitung dengan 

menggunakan logaritma natural dari total aset (Kasmir, 2018). 

2.5 Kerangka Konseptual Penelitian 

 

Gambar 2. Kerangka Konseptual 

 Pada kerangka konseptual di atas dapat dilihat bahwa penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis pengaruh utang perusahaan terhadap nilai perusahaan, pengaruh profitabilitas 

perusahaan terhadap nilai perusahaan, ukuran perusahaan sebagai variabel pemoderasi pengaruh 

utang perusahaan terhadap nilai perusahaan, dan ukuran perusahaan sebagai variabel pemoderasi 
pengaruh profitabilitas perusahaan terhadap nilai perusahaan. 

2.6 Hipotesis Penelitian 

Hipotesis dalam penelitian ini adalah: 

H1: Utang Perusahaan berpengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan 

H2: Profitabilitas Perusahaan berpengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan 

H3: Ukuran Perusahaan mampu memperkuat pengaruh Utang Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan secara signifikan 

H4: Ukuran Perusahaan mampu memperkuat pengaruh Profitabilitas Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan secara 

signifikan  

2.7 Populasi dan Sampel 
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Populasi penelitian adalah perusahaan property and real estate yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2016-

2020 yang berjumlah 63 perusahaan (www.idx.co.id). Sampel penelitian ditentukan berdasarkan purposive sampling 

yang berarti pemilihan sampel berdasarkan kriteria tertentu (Ghozali, 2018). Adapun kriteria perusahaan property and 

real estate yang dijadikan sampel adalah seperti berikut:  

1) Perusahaan merupakan perusahaan yang termasuk ke dalam jenis property and real estate selama periode 2016-

2020.  

2) Perusahaan property and real estate telah menerbitkan dan mempublikasikan laporan keuangan tepat waktu 

selama periode 2016-2020. 

3) Perusahaan property and real estate yang memperoleh laba selama tahun 2016-2020. 

Jumlah sampel yang memenuhi kriteria di atas berjumlah 23 perusahaan, selama 5 tahun penelitian, sehingga 

sampel berjumlah 115. 

3.3 Teknik Analisis Data 

Dalam penelitian ini, untuk analisis data digunakan Moderated Regression Analysis (MRA). MRA atau uji interaksi 

merupakan aplikasi khusus regresi linear berganda di mana dalam persamaan regresinya mengandung unsur interaksi 

(perkalian dua atau lebih variabel independen) (Ghozali, 2018). Ada beberapa tahap pengujian yang dilakukan dalam 

penelitian ini : 

1) Uji Determinan Regresi Model 1, untuk melihat seberapa besar pengaruh variabel independen terhadap variabel 

dependen sebelum moderasi. 

2) Uji F (F-Test) Regresi Model 1, untuk melihat Goodness of Fit model/ketepatan model untuk Regresi Model 1. 

3) Uji t (t-Test) Regresi model 1, untuk melihat pengaruh variabel independen terhadap variabel dependen sebelum 

moderasi. 

4) Uji Determinan Regresi Model 2, untuk melihat seberapa besar pengaruh variabel independen terhadap variabel 

dependen setelah moderasi. 

5) Uji F (F-Test) Regresi Model 2, untuk melihat Goodness of Fit model/ketepatan model untuk Regresi Model 2. 

6) Uji t (t-Test) Regresi model 2, untuk melihat pengaruh variabel moderasi. 

3. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Sebelum olah data, telah dilakukan uji asumsi klasik terhadap data awal agar bias data dapat dihindari (Ghozali, 2018). 

3.1 Regresi Model 1 

Pada regresi model 1, hasil regresi memperlihatkan hasil sebagai berikut : 

Uji Determinan Regresi Model 1: 

Tabel 1. Uji Determinan Regresi Model 1 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,412a ,169 ,155 ,60721 

a. Predictors: (Constant), ROA, DER 

 Nilai Adjusted R Square pada Tabel 1 sebesar 0,155, berarti kemampuan variabel Utang Perusahaan (DER) 

dan variabel Profitabilitas Perusahaan (ROA) dalam menjelaskan variabel Nilai Perusahaan sebesar 0,155 atau 15,5%. 

F-Test/Goodness of Fit Model Test Model 1: 

Tabel 2. Hasil Uji Goodness of Fit Regresi Model 1 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 8,422 2 4,211 11,421 ,000b 

Residual 41,295 112 ,369   

Total 49,718 114    

a. Dependent Variable: PBV 

b. Predictors: (Constant), ROA, DER 

 F-Test digunakan untuk melihat goodness of fit model yang memperlihatkan ketepatan model penelitian yang 

digunakan. Nilai signifikan pada Tabel 2 sebesar 0,000 < 0,05, menunjukkan bahwa model penelitian pada model 1 

yang digunakan sudah tepat. 

t-Test Model 1: 

Tabel 3. Hasil Uji t-Test Model 1 
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Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) ,580 ,107  5,421 ,000 

DER ,094 ,084 ,100 1,117 ,266 

ROA 3,180 ,666 ,428 4,775 ,000 

a. Dependent Variable: PBV 

Uji t-Test pada penelitian ini digunakan untuk melihat pengaruh variabel independen terhadap variabel 

dependen. Pada Tabel 3 dapat dilihat bahwa : 

1. Dengan nilai signifikan 0,266 > 0,05, Utang Perusahaan (DER) mempengaruhi Nilai Perusahaan (PBV) secara 

tidak signifikan. 

2. Dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05, Profitabilitas Perusahaan (ROA) mempengaruhi Nilai Perusahaan (PBV) 

secara signifikan. 

3.2 Regresi Model 2 

Pada regresi model 2, hasil regresi memperlihatkan hasil sebagai berikut : 

Uji Determinan Regresi Model 2: 

Tabel 4. Uji Determinan Regresi Model 2 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,893a ,797 ,789 ,30300 

a. Predictors: (Constant), ROA*SIZE, DER*SIZE, DER, ROA 

 Nilai Adjusted R Square pada Tabel 4 sebesar 0,789, berarti kemampuan variabel Utang Perusahaan (DER) 

dan variabel Profitabilitas Perusahaan (ROA) dalam menjelaskan variabel Nilai Perusahaan dengan variabel Ukuran 

Perusahaan (SIZE)  sebagai variabel moderasi, sebesar 0,789 atau 78,9%. 

Nilai determinasi pada regresi 2, yaitu 0,789, lebih besar daripada nilai determinasi pada regresi 1 sebesar 

0,155. Hal ini memperlihatkan bahwa variabel Ukuran Perusahaan sebagai variabel moderasi mampu memperkuat 

pengaruh variabel Utang Perusahaan (DER) dan variabel  Profitabilitas Perusahaan (ROA) dalam menjelaskan 

variabel Nilai Perusahaan. 

F-Test/Goodness of Fit Model Test: 

Tabel 5. Hasil Uji Goodness of Fit Regresi Model 2 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 39,619 4 9,905 107,884 ,000b 

Residual 10,099 110 ,092   

Total 49,718 114    

a. Dependent Variable: PBV 

b. Predictors: (Constant), ROA*SIZE, DER*SIZE, DER, ROA 

           F-Test digunakan untuk melihat goodness of fit model yang memperlihatkan ketepatan model penelitian yang 

digunakan. Nilai signifikan pada Tabel 5 sebesar 0,000 < 0,05, menunjukkan bahwa model penelitian pada Model 2 

yang digunakan sudah tepat. 

t-Test Model 2: 

Tabel 6. Moderated Regression Analysis (MRA) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) ,847 ,060  14,167 ,000 

DER -,733 ,064 -,780 -11,426 ,000 

ROA -,600 ,715 -,081 -,839 ,403 

DER*SIZE ,799 ,050 1,090 15,990 ,000 

ROA*SIZE 1,233 ,228 ,513 5,407 ,000 

a. Dependent Variable: PBV 
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Uji Moderated Regression Analysis (MRA) pada Tabel 6 dapat dilihat bahwa : 

1. Dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05, Ukuran Perusahaan (SIZE) dapat memoderasi pengaruh Utang Perusahaan 

(DER) terhadap Nilai Perusahaan (PBV) secara signifikan. 

2. Dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05, Ukuran Perusahaan dapat memoderasi pengaruh   Profitabilitas Perusahaan 

(ROA) terhadap Nilai Perusahaan (PBV) secara signifikan 

3.3 Hipotesis 1 : Utang Perusahaan berpengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan 

Dengan nilai signifikan 0,266 > 0,05, Utang Perusahaan (DER) mempengaruhi Nilai Perusahaan (PBV) secara tidak 

signifikan. Dengan demikian, Hipotesis 1 dalam penelitian ini ditolak. Apabila nilai rasio utang perusahaan semakin 

besar, seharusnya akan mempengaruhi nilai perusahaan. Perusahaan yang memiliki utang perusahaan yang terlalu 

besar, akan mempengaruhi cara pandang investor dan calon investor terhadap perusahaan yang bersangkutan. 

Kekhawatiran perusahaan yang memiliki beban utang perusahaan terlalu besar dalam melunasi kewajibannya ke 

depan, akan mempengaruhi keputusan investor dan calon investor dalam berinvestasi. Hal ini tentunya akan 

mempengaruhi nilai perusahaan. Akan tetapi, untuk jenis industri tertentu yang memiliki prospek baik ke depannya, 

seperti industri real estate dan property, investor dan calon investor tetap memandang positif prospek perusahaan di 

masa depan walaupun memiliki nilai utang perusahaan tinggi. Hal ini membuat, walaupun utang perusahaan 

mempengaruhi nilai perusahaan, tetapi pengaruhnya tidak signifikan. Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil 

penelitian  (Wilsen & Stella, 2022), (Ispriyahadi & Abdulah, 2021), (Welly et al., 2019). Terdapat hasil penelitian 

terdahulu yang berbeda, yaitu hasil penelitian (Toni et al., 2022), (Siswanto et al., 2021). Perbedaan hasil-hasil 

penelitian dimungkinkan karena adanya perbedaan objek penelitian, yaitu variabel-variabel yang mempengaruhi nilai 

perusahaan, jenis industri dan tahun amatan penelitian. 

3.4 Hipotesis 2 : Profitabilitas Perusahaan berpengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan 

Dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05, Profitabilitas Perusahaan (ROA) mempengaruhi Nilai Perusahaan (PBV) secara 

signifikan. Dengan demikian, Hipotesis 2 dalam penelitian ini diterima. Perusahaan dengan tingkat profitabilitas tinggi 

akan meningkatkan minat investor dan calon investor untuk berinvestasi. Tingkat profitabilitas yang tinggi akan 

membuat kesejahteraan pemilik perusahaan, termasuk investor, akan meningkat pula. Hal ini mempengaruhi nilai 

perusahaan yang tercermin dalam harga saham perusahaan. Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian (Bita 

et al., 2021), (Ispriyahadi & Abdulah, 2021), (Mubyarto, 2020). Terdapat hasil penelitian terdahulu yang berbeda, 

yaitu hasil penelitian (Hidayat & Khotimah, 2022) (Robiyanto et al., 2020). Perbedaan hasil-hasil penelitian 

dimungkinkan karena adanya perbedaan objek penelitian, yaitu variabel-variabel yang mempengaruhi nilai 

perusahaan, jenis industri dan tahun amatan penelitian. 

3.5 Hipotesis 3 : Ukuran Perusahaan mampu memperkuat pengaruh Utang Perusahaan  terhadap Nilai 

Perusahaan secara signifikan 

Dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05, Ukuran Perusahaan (Size) mampu memperkuat pengaruh Utang Perusahaan 

(DER) terhadap Nilai Perusahaan (PBV) secara signifikan. Dengan demikian, Hipotesis 3 dalam penelitian ini, 

diterima. Semakin besar ukuran perusahaan, yang tercermin dari nilai aset perusahaan, akan mempengaruhi keputusan 

pendanaan dari luar perusahaan dalam bentuk besar atau kecilnya utang perusahaan, yang nantinya juga akan 

mempengaruhi nilai perusahaan. Dalam keadaan normal, tentunya calon investor yang mengharapkan investasi yang 

dilakukannya akan menghasilkan keuntungan buat mereka di masa depan. Hal ini membuat banyak investor yang 

tertarik menanamkan modal di perusahaan dengan ukuran besar dan nilai perusahaan yang baik pula. Hasil penelitian 

ini sejalan dengan hasil penelitian (Trisna Dewi & Sari, 2019). Terdapat hasil penelitian terdahulu yang berbeda, yaitu 

hasil penelitian (Welly et al., 2019). Perbedaan hasil penelitian dimungkinkan karena adanya perbedaan objek 

penelitian, yaitu variabel-variabel yang mempengaruhi nilai perusahaan, jenis industri dan tahun amatan penelitian. 

3.6 Hipotesis 4 : Ukuran Perusahaan mampu memperkuat pengaruh Profitabilitas Perusahaan terhadap Nilai 

Perusahaan secara signifikan  

Dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05, Ukuran Perusahaan (Size) mampu memperkuat pengaruh Profitabilitas 

Perusahaan (ROA)  terhadap Nilai Perusahaan (PBV) secara signifikan. Dengan demikian, Hipotesis 4 dalam 

penelitian ini, diterima. Semakin besar ukuran perusahaan, yang tercermin dari nilai aset perusahaan, semakin besar 

pula kemungkinan perusahaan dalam menggunakan asetnya berhasil untuk mencapai tujuan utama perusahaan, yaitu 

meraih keuntungan maksimal. Dengan meraih keuntungan maksimal, tentunya tingkat kesejahteraan pemilik 

perusahaan akan meningkat pula, termasuk investor. Hal ini akan membuat investor bertahan dan menambah 

investasinya serta menarik perhatian calon investor baru, sehingga akan berpengaruh terhadap nilai perusahaan yang 

tercermin dalam harga saham perusahaan. Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian (Hanifa Pingkan et al., 

2022). Terdapat hasil penelitian terdahulu yang berbeda, yaitu hasil penelitian (Welly et al., 2019). Perbedaan hasil 

penelitian dimungkinkan karena adanya perbedaan objek penelitian, yaitu variabel-variabel yang mempengaruhi nilai 

perusahaan, jenis industri dan tahun amatan penelitian. 

4. KESIMPULAN 
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Penelitian tentang pentingnya nilai perusahaan masih harus dilakukan ke depannya, mengingatnya pentingnya suatu 

perusahaan dalam menciptakan nilai perusahaan yang baik, agar dapat mempertahankan investor dan menarik calon 

investor, dalam pencapaian tujuan perusahaan. Hasil dari penelitian ini menyatakan bahwa utang perusahaan tidak 

mempengaruhi nilai perusahaan secara signifikan, profitabilitas perusahaan mempengaruhi nilai perusahaan secara 

signifikan, ukuran perusahaan mampu memperkuat pengaruh utang perusahaan dan profitabilitas perusahaan terhadap 

nilai perusahaan. Penelitian ini memiliki keterbatasan, di mana objek penelitian hanya perusahaan yang termasuk di 

dalam industri real estate and property, yang termasuk industri dengan prospek investasi yang baik, sehingga hasil 

penelitian tidak dapat digeneralisir untuk jenis industri yang berbeda. Penelitian ini merekomendasikan agar ke 

depannya, penelitian yang relevan menggunakan objek penelitian yang berbeda dan variabel penelitian yang berbeda, 

yang diharapkan mampu mempengaruhi nilai perusahaan, untuk menambah literatur tentang pentingnya nilai 

perusahaan. 
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